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РОЛЬ ЧЕМПИОНАТА МИРА ПО ФУТБОЛУ 2018 г. 
В ФОРМИРОВАНИИ ИМИДЖА РОССИИ
В.В. Кочетков, докт. социол. наук, проф., зав. кафедрой социологии междуна-
родных отношений социологического факультета МГУ имени М.В. Ломоносова, 
Ленинские горы, 1, стр. 33, г. Москва, Российская Федерация, 119234* 

В статье рассматривается роль международных спортивных событий 
в формировании внешнеполитического имиджа государства. Цель исследова-
ния — изучить роль чемпионата мира по футболу в формировании имиджа 
России. Использован фронтальный контент-анализ, который ориентирован 
на составление максимально подробного представления об информационном по-
токе на протяжении определенного периода с целью выявления содержательной 
динамики и носит прикладной характер. Физической единицей контент-ана-
лиза выступал номер статьи (дата выхода), а единицей анализа — текстовая 
публикация.

Поиск текстов для обработки осуществлялся на английском языке с помо-
щью поиска в Google за период с 1 мая 2018 г. по 1 августа 2018 г. Статьи должны 
были одновременно содержать слова “Russia” и “World cup”. В обобщенном виде 
поисковый запрос выглядел следующим образом: site: [сайт издания] Russia and 
World cup. В выборочную совокупность вошли наиболее популярные статьи по 
запросам в Google. Из найденных текстов были исключены статьи, содержащие 
только сводку спортивных показателей, так как задачам исследования удов-
летворяли статьи, затрагивающие социальные, политические и экономические 
аспекты Чемпионата мира по футболу 2018 г.

В частности, исследовались информационные приоритеты СМИ различных 
стран. Для американских и британских СМИ важно, в частности, соблюдение 
прав человека в России, а для китайских СМИ — возможность получать прибыль 
от поставок собственной продукции. Отношение к государству-организатору 
демонстрирует динамика враждебной риторики в публикациях зарубежных 
средств массовой информации. На этапе рефлексии итогов чемпионата мира 
по футболу количество негативных публикаций заметно снизилось, а положи-
тельные — стали преобладать.

Результаты исследования свидетельствуют о позитивной роли ЧМ-
2018 в формировании имиджа Российского государства. Чемпионат мира 
по фут болу-2018 внес вклад в позитивный имидж России возможностью 
посетить  государство-организатор и верифицировать имеющиеся на его 
счет убеждения.

Ключевые слова: имидж государства, международный имидж России, 
Чемпионат мира по футболу-2018, контент-анализ, зарубежные средства 
массовой информации, роль спортивных мероприятий в формировании имиджа 
государства.
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THE ROLE OF THE 2018 FIFA WORLD CUP  
IN FORMING RUSSIA’S IMAGE
Kochetkov Vladimir V., Doctor of Sociology, Professor of Sociology of International 
Relations Department, Lomonosov Moscow State University, Leninsky Gory 1-33, Moscow, 
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Nis paper is devoted to the study of the role international sporting events in 
forming image of state. Ne goal of research is to study the role of the FIFA World Cup 
in forming Russia’s image. Ne front-end content analysis is used, which is focused on 
drawing up the most detailed idea of the information Vow over a certain period in 
order to identify meaningful dynamics and is of an applied nature. Ne physical unit 
of content analysis was the article number (release date), and the text publication was 
the unit of analysis. Texts for processing were searched in English using a Google search 
for the period from May 1, 2018 to August 1, 2018. Ne articles should simultaneously 
contain the words “Russia” and “World cup”. In a generalized form, the search query 
looked like this: site: [publication site] Russia and World cup. Ne sample population 
includes the most popular Google search queries. Articles containing only a summary of 
sports indicators were excluded from the texts found, since the research objectives were 
satisWed with articles aXecting the social, political and economic aspects of the 2018 
World Cup. Ne information priorities of diXerent foreign media are diXerent. For the 
American and British media, it is important, in particular, to respect human rights in 
Russia, and for the Chinese media, the opportunity to proWt from the supply of our own 
products. However, aOer the end of the 2018 FIFA World Cup, negative rhetoric gave 
way to positive. Ne results of the study indicate the positive role of the 2018 World Cup 
in shaping the image of the Russian state.

Key words: image of state, international Russia’s image, 2018 FIFA World Cup, 
content analysis, foreign media, the role of sporting events in shaping the image of the state.

Международный имидж государства является матрицей, зада-
ющей направление восприятию страны. Благоприятное коммуни-
кационное поле позволяет государству продвигать свои интересы 
на международной арене. Соответственно создаются условия для 
выгодного сотрудничества с другими странами. Такое положение 
способствует экономическому развитию государства, отстаиванию 
национальных интересов в сфере внешней политики и в целом 
национальной безопасности государства. Задача формирования 
международного имиджа России закреплена в пункте 84 Стратегии 
национальной безопасности Российской Федерации до 2020 г. как 
решение задачи обеспечения национальной безопасности в сфере 
культуры. Общий имидж Российской Федерации складывается из 
множества элементов сфер жизни общества: экономической, соци-
альной, политической и культурной. Основные компоненты имиджа 
России условно можно разделить на положительные и переходные.

К положительным составляющим можно отнести: богатство 
природных ресурсов, имидж национального лидера, мощь воору-
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женных сил РФ, информационно-коммуникационную политику. 
Богатство природных ресурсов включает огромную территорию 
страны и наличие крупных залежей сырья. Российская Федера-
ция является лидером в рейтинге стран по площади занимаемой 
территории, занимает второе место по добыче природного газа и 
запасам угля. Несмотря на негативную оценку продажи сырья за 
рубеж, минуя стадии обработки, ресурсный потенциал государства 
внушителен и вносит вклад в имидж государства. 

От образа и манеры поведения национального лидера зависит 
успешность коммуникации на международной арене. Кроме того, 
ежегодно составляются мировые рейтинги доверия, в которых по-
зиция лидера государства играет роль в восприятии самого государ-
ства. В.В. Путин регулярно занимает достаточно сильные позиции 
в ряде рейтингов: получил 2-е место после китайского лидера Си 
Цзиньпиня в рейтинге самых влиятельных людей по версии Forbes в 
2018 г.1 и входил в ТОП-100 наиболее влиятельных людей по версии 
Time в 20142, 20153 и 2017 гг.4

Мощь вооруженных сил РФ способствует восприятию государ-
ства в качестве сильной державы, способной защитить своих граждан 
от атаки неприятеля, а значит, обладающей возможностью отстаи-
вать свои интересы на международной арене. По данным Рейтинга 
военной силы–2019, Россия занимает вторую позицию после США5.

В 2005  г. в России был создан международный многоязыч-
ный информационный канал Russia Today, призванный отражать 
информационные атаки и передавать национальные новости без 
искажений и вбросов. Благодаря данной информационной службе, 
информационно-коммуникационная политика государства стала 
более грамотной в борьбе с зарубежными средствами массовой 
информации. 

К переходным составляющим следует отнести модель россий-
ской демократии, идентичность Российского государства, состояние 
экономики, механизм социальной политики, позиции России на 

1 Re World’s Most Powerful People. URL: https://www.forbes.com/powerful-people/
list/ (accessed: 12.11.2019).

2 Re World’s 100 Most Incuential People. URL: http://time.com/collection/2014-
time-100/ (accessed: 12.11.2019).

3 Re World’s 100 Most Incuential People. URL: http://time.com/collection/2015-
time-100/ (accessed: 12.11.2019).

4 Re World’s 100 Most Incuential People. URL: http://time.com/collection/2017-
time-100/ (accessed: 12.11.2019).

5 2019 Military Strength Ranking (BETA). URL: https://www.globalarepower.com/
countries-listing.asp (accessed: 12.11.2019).
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международной арене. Модель Российской демократии нередко 
критикуется за несоответствие западным стандартам, несмотря на 
большое количество прав и свобод граждан, закрепленное в Кон-
ституции РФ.

Идентичность России ввиду молодой российской государ-
ственности находится в стадии формирования, поэтому пока еще 
не может выступить ресурсом позитивного имиджа государства. 
После советского этапа до сих пор не сформированы новые скрепы 
российского народа.

Состояние российской экономики наряду с военной сферой 
играет важную роль в возможности государства отстаивать свои по-
зиции. Пока российскую экономику нельзя назвать преимуществом 
государства, однако наблюдается положительная тенденция — хоть 
медленный, но положительный темп роста6.

Состояние социальной политики России также рано считать 
сильном элементом имиджа государства. Российская Федерация 
является социальным государством, в котором существуют опреде-
ленные социальные гарантии для населения, однако над набором и 
качеством данных гарантий еще предстоит работать. 

Позиции России на международной арене являются комплекс-
ным элементом, складывающимся преимущественно из внешней 
политики государства и продвижения его национальных интересов. 
В современном мире наша страна утратила позиции сверхдержавы. 
Чтобы вернуть прежний политический вес, России также еще нужно 
поработать.

Как видим, перевес составляют переходные компоненты, кото-
рые нередко становятся негативными. Однако ввиду сравнительно 
молодой российской государственности предлагаем считать их пере-
ходными, а не отрицательными. Разумеется, факторов, влияющих на 
имидж государства, больше, назвать их все не представляется воз-
можным, однако можно считать вышеперечисленное — основным.

М. Гамалеева выделяет ряд проектов, которые призваны оказать 
благоприятное воздействие на имидж России: 1) экономические; 
2) культурные, научные, образовательные; 3) социальные; 4) спор-
тивные; 5) “церковная дипломатия”; 6) “празднества”; 7) медийные 
проекты7.

6 Рост экономики России в 2018 году превысил прогнозы. URL: https://www.
rbc.ru/economics/25/01/2019/5c4b1f5f9a7947ce9d3e3133 (дата обращения: 12.11.2019).

7 Гамалеева М. Формирование образа России как аспект публичной внешней 
политики. URL: http://www.advertology.ru/index. php?name=News&ale=article&s
id=33457 (дата обращения: 14.11.2019).
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Экономические проекты призваны создать благоприятный 
инвестиционный климат и привлечь инвесторов. Прежде всего, 
их представляют экономические форумы. Наиболее известный из 
них — Петербургский международный экономический форум, про-
водящийся с 1997  г. Ежегодно на площадках форума собираются 
влиятельные люди со всего мира: представители международных 
организаций, бизнеса, зарубежные политики. В 2018 г. почетными 
гостями стали президент Франции Эмануэль Макрон и премьер-
министр Японии Синдзо Абэ8. Также с 2007  г. в Сочи регулярно 
проходит Российский инвестиционный форум, последний раз его 
участниками стали представители 63 стран9. Еще одной известной 
площадкой для диалога является Гайдаровский форум, проводя-
щийся ежегодно с 2010 г. и собравший 170 зарубежных участников 
в последний год проведения10.

Культурные, научные и образовательные проекты также игра-
ют важную роль в формировании позитивного имиджа России. 
Здесь стоит отметить проведение “перекрестных годов”, например, 
России и Японии в 2018  г.11 Год России в Японии и Год Японии в 
России включал порядка 400 запланированных мероприятий, среди 
которых различные выставки, спортивные соревнования, научные 
семинары, деловые переговоры. Цель проведения подобных про-
ектов  — укрепить отношения между государствами, обогатить 
культурные, научные и образовательные контакты. Также данные 
проекты могут быть использованы как платформы для распростра-
нения “мягкой силы” государств. Помимо столь масштабных про-
ектов, сюда стоит включить, в частности, гастроли Большого театра. 
Показ репертуара в США, Великобритании, Австралии, Франции, 
Германии, Финляндии способствует распространению российской 
культуры за рубежом12.

Участие государства в социальных проектах международного 
уровня является еще одной из возможностей улучшения между-

8 Итоги ПМЭФ-2018. URL: https://www.forumspb.com/smi/itogi/ (дата обраще-
ния: 14.11.2019).

9 Итоги работы Российского инвестиционного форума в Сочи — 2018. URL: 
https://rusinvestforum.org/news/itogi-raboty-rossiyskogo-investitsionnogo-foruma-v-
sochi-2018/ (дата обращения: 14.11.2019).

10 Итоги ГФ-2019. URL: http://gaidarforum.ru (дата обращения: 14.11.2019).
11 “Перекрестные” годы России и Японии. URL: http://www.mid.ru/god-rossii-

v-aponii-i-god-aponii-v-rossii/-/asset_publisher/HCN0yFLs7lFy/content/id/3088964 
(дата обращения: 14.11.2019).

12 Гастроли Большого театра. URL: https://www.bolshoi.ru/performances/tour1/ 
(дата обращения: 14.11.2019).
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народного имиджа государства. Россия регулярно оказывает гу-
манитарную помощь13 жителям стран пострадавших в результате 
военных конфликтов14 или стихийных бедствий15. Приобщение 
России к международным здравоохранительным акциям, напри-
мер, организация мероприятий по всей стране на Всемирный день 
борьбы со СПИДом16, значимо для международных организаций, а 
потому для имиджа государства на международной арене.

Проект “церковная дипломатия” предполагает не только вза-
имные встречи глав религиозных организаций, но и обсуждение 
общественно значимых вопросов и глобальных проблем, включая 
проблемы бедности, наркомании, экстремизма, экологии и других 
серьезных вопросов. Россия принимала Всемирный саммит религи-
озных лидеров в Москве в 2006 г. По его итогам было оформлено по-
слание, в котором религиозные лидеры призывали сообща бороться 
с вызовами современности17. 

Проект “празднества” включает организацию в честь юбилей-
ных исторических дат официальных торжеств федерального уровня 
с приглашением иностранных лидеров. Например, участие в празд-
новании 70-й годовщины Победы в Великой Отечественной войне 
приняли представители 25 стран и международных организаций. 
Помимо этого мероприятия, широкий охват получило празднование 
300-летия со дня основания Санкт-Петербурга.

Медийные проекты играют крайне важную роль в информаци-
онно-коммуникационной политике государства. От представления 
государства в средствах массовой информации зависит его воспри-
ятие за рубежом. С 2005 г. трансляцию событий на просторах нашей 
страны без искажений обеспечивает российская информационная 
служба Russia Today. Согласно данным за 2017 г., аудитория RT на-
считывает 100 млн человек еженедельно18. Данная информационная 

13 Россия за 10 лет отправила более 580 тысяч тонн гуманитарных грузов. URL: 
https://ria.ru/20150314/1052541813.html (дата обращения: 14.11.2019).

14 Более 80% гуманитарной помощи от России получила Сирия. URL: https://
www.rbc.ru/economics/26/11/2018/5bf7db229a7947b3fd400634 (дата обращения: 
14.11.2019).

15 МЧС направило Японии 17 тонн одеял. URL: https://lenta.ru/news/2011/03/16/
seventeentons/ (дата обращения: 14.11.2019).

16 Первое декабря — Всемирный день борьбы со СПИДом. URL: https://www.
rosminzdrav.ru/news/2018/12/01/9960-pervoe-dekabrya-vsemirnyy-den-borby-so-
spidom (дата обращения: 14.11.2019).

17 Послание Всемирного саммита религиозных лидеров (Москва, 3–5 июля 
2006 г.). URL: https://mospat.ru/archive/2006/07/32132/ (дата обращения: 14.11.2019).

18 О канале. URL: https://russian.rt.com/about (дата обращения: 14.11.2019).
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служба является важным актором коммуникационного поля РФ на 
международной арене. 

Показателями текущего имиджа России на международной 
арене являются позиции государства в различных международных 
рейтингах. Одним из наиболее авторитетных рейтингов является 
исследование эксперта национальных брендов С. Анхольта. Рейтинг 
учитывает шесть параметров: продвижение туризма, экспортные 
бренды, политические решения страны, способ осуществления за-
проса на внутренние инвестиции, культурный обмен и культурная 
деятельность, население государства. По данным исследования GfK: 
Anholt-GfK Nation Brand Index 2017, Россия заняла 23-ю позицию в 
мировом рейтинге национальных брендов. По сравнению с 2016 г. 
отдельные показатели ухудшились, за исключением параметра 
инвестиции/иммиграция. Один из передовых показателей — куль-
тура, по данному параметру Россия занимает девятую позицию19. 

Другим интересным рейтингом является Legatum Prosperity 
Index, который также называют “рейтингом процветания”. Данный 
рейтинг ранжирует страны по таким параметрам, как качество 
экономики, бизнес-среда, государственное управление, здравоохра-
нение, безопасность и защита, образование, социальный капитал, 
экология и свобода личности. В 2018 г. Россия заняла 96 позицию из 
149 возможных20. Наиболее слабыми составляющими государства, 
по данным рейтинга, оказались следующие компоненты: свобода 
личности, государственное управление и социальный капитал. Наи-
более сильной стороной стало образование, заняв 22-ю позицию. 
Несмотря на то что текущими соседями России в данном рейтинге 
стали Руанда и Кения, тенденция положительная — в прошлых годах 
позиции России были более низкими.

Научные разработки в сфере нашего исследования условно мож-
но разделить на три блока: работы, посвященные изучению имиджа 
государства, публикации, рассматривающие влияние различ ных фак-
торов на имидж государства и труды, изучающие вклад конкретных 
международных спортивных событий в имидж государства. Первый 
блок представлен такими авторами, как К. Боулдинг21, С. Анхольт22, 

19 Исследование GfK: Anholt-GfK Nation Brands Index 2017. URL: https://www.
gd.com/ru/insaity/press-release/issledovanie-gd-anholt-gd-nation-brands-index-2017/ 
(дата обращения: 14.11.2019).

20 THE LEGATUM PROSPERITY INDEX™ 2018. URL: https://www.prosperity.
com/globe#RUS (дата обращения:14.11.2018).

21 Boulding K. Re knowledge in life and society. Ann Arbor, 1956.
22 Anholt S. Competitive identity: the New Brand management for nations, cities 

and regions. N.Y., 2007.
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Э.А.  Галумов23, А.А.  Гравер24, И.А.  Василенко25, С.М.  Крылов26, 
М.О. Улитина27. Ими изучается сущность имиджа государства, вы-
деляются его характерные черты и основные компоненты. Также 
рассматриваются различные технологии формирования имиджа го-
сударства и их классификации. Второй блок исследований содержит 
работы Е.Н. Давыборец и И.В. Радикова28, С.К. Харбих29, Д.А. Долго-
вой30 и др. Ими проводится анализ всех возможных факторов, ока-
зывающих воздействие на имидж государства как в единичном виде, 
так и системно. Третий блок включает публикации, в частности, таких 
авторов, как А.Б. Ильин31, Л.Ш. Кузикова и Л.С. Петрик32. Данные 
исследователи изучают роль определенных международных событий 
в формировании как имиджа государства в целом, так и в развитии 
его отдельных сторон.

Прошедший в 2018 г. Чемпионат мира по футболу привлек к 
России пристальное внимание со стороны многих государств и 
средств массовой информации, и поэтому стал значимой площад-
кой для формирования имиджа Российского государства. Кроме 
этого, Чемпионат мира по футболу 2018  г. посетило несколько 

23 Галумов Э.А. Международный имидж России: стратегия формирования. 
М., 2003.

24 Гравер А.А. Образ, имидж и бренд страны: понятия и направления иссле-
дования // Вестн. Том. гос. ун-та. Философия. Социология. Политология. 2012. № 3 
(19). С. 29–45.

25 Василенко И.А. Имидж России: концепция национального брендинга  // 
Контуры глобальных трансформаций: политика, экономика, право. 2012. № 4 (24). 
С. 66–78.

26 Крылов С.М. Формирование международного имиджа государства  // Во-
логдинские чтения. 2006. № 58. С. 48–51.

27 Улитина М.О. Методологические подходы к формированию междуна-
родного имиджа государства // Вестник МГЛУ. Общественные науки. 2013. № 662. 
С. 207–222.

28 Давыборец Е.Н., Радиков И.В. Роль объективных факторов в формировании 
имиджа России // Вестник ЗабГУ. 2015. № 05 (120). С. 66–74.

29 Харбих С.К. Международный имидж государства: факторы и коммуника-
тивная стратегия формирования: на примере Чили. Автореферат дисс. ... кандидата 
политических наук: 23.00.04. М., 2015.

30 Долгова Д.А Влияние спорта на международный авторитет государства // Ак-
туальные проблемы современных международных отношений. 2017. №10. С. 129–135.

31 Ильин А.Б. Об оценке вклада предпринимательских структур автоспорта 
в формирование привлекательного имиджа территории // МИР (Модернизация. 
Инновации. Развитие). 2016. № 4 (28). С. 180–184.

32 Кузикова Л.Ш., Петрик Л.С., Всемирная летняя универсиада 2013 года 
как фактор формирования имиджа республики Татарстан и развития туризма // 
Наследие крупных спортивных событий как фактор социально-культурного и 
экономического развития региона. Казань, 2013. С. 117–119.
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миллионов зарубежных болельщиков. От их восприятия уровня 
проведения данного спортивного события и происходящего на 
территории государства-организатора также зависел имидж Рос-
сии, поскольку болельщики активно делились впечатлениями в 
социальных сетях.

Поскольку во время проведения Олимпийских игр внимание 
средств массовой информации приковано к государству особым 
образом, нередко данным положением пользуются организаторы 
массовых беспорядков. Данное утверждение доказывает ставший 
уже хрестоматийным пример: в период проведения Олимпийских 
игр в Мюнхене палестинской группировкой “Черный сентябрь” 
был организован теракт33. Цели террористов были достигнуты: весь 
мир узнал о проблеме Палестины, поскольку внимание миллионов 
людей во всех странах было приковано к экранам телевизоров 
во время просмотра олимпийских соревнований. Более того, как 
отмечает директор ФСБ Александр Бортников, Национальный 
антитеррористический комитет способствовал предотвращению 
28 террористических актов, которые представляли собой попытки 
осуществить террористические атаки на олимпийские объекты в 
Сочи34. Иногда внимание СМИ используют в своих целях орга-
низаторы протестов: в Канаде параллельно церемонии открытия 
Олимпийских игр на одной из площадей Ванкувера проходила 
акция протеста, которая впоследствии была показана в новостных 
передачах по всему миру35. 

На протяжении подготовительного, ключевого и заключитель-
ного этапа Чемпионата мира по футболу 2018 г. в России зарубежные 
средства массовой информации активно освещали происходящее. 
В феврале 2019  г. нами было изучено более 200 публикаций в за-
рубежных англоязычных ежедневных газетах и текстовых блоках 
новостей теле- и радиокомпаний за период с 1 мая 2018 г. по 1 августа 
2018  г., в которых содержалось упоминание Чемпионата мира по 
футболу 2018 г. и России. 

Для исследования были выбраны такие зарубежные средства 
массовой информации, как New York Times, Washington Post, People’s 
Daily, BBC, USA Today, China Daily, CNN, Fox News, Hindustan Times и 

33 Приказ: Стрелять во все, что движется. URL: https://rg.ru/2012/08/31/munhen-
site.html (дата обращения: 10.12.2019).

34 ФСБ предотвратила теракт в Сочи совместно с зарубежными коллегами. 
URL: https://rg.ru/2014/04/09/antiterror-anons.html (дата обращения: 10.12.2019).

35 Восемь случаев протеста против Олимпийских игр. URL: https://www.
championat.com/other/article-3237861-vosem-sluchaev-protesta-protiv-olimpijskikh-igr.
html (дата обращения: 10.12.2019).
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New Indian Express. Выбор данных источников определялся с точки 
зрения исследовательского интереса, авторитетности конкретного 
средства массовой информации, территориального расположения 
его головного офиса и технических возможностей его сайта. Гипотеза 
исследования заключалась в том, что после проведения Чемпионата 
мира по футболу 2018 г. враждебная риторика по отношению к Рос-
сии в публикациях зарубежных средств массовой информации по 
сравнению с периодом до начала его проведения снижается.

В выборочной совокупности присутствовала значительная 
доля американских средств массовой информации, что связано с 
исследовательским интересом изучить, как отражалось внешнепо-
литическое противостояние России и Запада на освещении событий 
чемпионата мира по футболу. Для исследования взгляда на данное 
спортивное событие азиатских стран были выбраны англоязычные 
версии китайских и индийских изданий.

Поиск текстов для обработки осуществлялся на английском 
языке с помощью поисковика Google за период с 1 мая 2018 г. по 
1 августа 2018  г. Статьи должны были одновременно содержать 
слова “Russia” и “World cup”. В обобщенном виде поисковый запрос 
выглядел следующим образом: site: [сайт издания] Russia and World 
cup. В выборочную совокупность вошли наиболее популярные ста-
тьи по запросам в Google. Из найденных текстов были исключены 
статьи, содержащие только сводку спортивных показателей, так 
как задачам исследования удовлетворяли статьи, затрагивающие 
социальные, политические и экономические аспекты Чемпионата 
мира по футболу 2018 г.

Использован фронтальный контент-анализ, который ориенти-
рован на составление максимально подробного представления об 
информационном потоке на протяжении определенного периода 
с целью выявления содержательной динамики и который носит 
прикладной характер. Физической единицей контент-анализа вы-
ступал номер статьи (дата выхода), а единицей анализа — текстовая 
публикация.

На основе выборочной совокупности исследовалась, в частно-
сти, динамика публикаций. Если рассмотреть нарастание актуаль-
ности Чемпионата мира по футболу в информационной повестке, то 
можно заметить, что период пика приходится на открытие данного 
спортивного мероприятия — 14 июня 2018 г. (см. рис. 1).

Такое положение в целом очевидно, наибольшее внимание 
мировой общественности приковано именно к открытию междуна-
родного спортивного мероприятия. Однако интересно, что вторым 
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по значимости пиком публикаций является следующий день после 
закрытия чемпионата мира по футболу — 16 июля 2018 г., что в целом 
связано с подведением итогов прошедшего мероприятия.
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Рис. 1. Динамика публикаций в зарубежных СМИ  
с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций

Общая тематика публикаций в зарубежных средствах массовой 
информации представлена в табл. 1. Наибольшей популярностью у 
журналистов при освещении событий Чемпионата мира (ЧМ) по 
футболу, за исключением спортивной повестки, пользовались такие 
темы, как “Осмысление ЧМ” (18%), “Организация ЧМ” (16%), “Права 
человека” (14%), “Политика” (12%) и “Спонсоры” (10%). Категория 
“Осмысление ЧМ” включала публикации о том, зачем России нужен 
Чемпионат мира по футболу 2018 г., справятся ли организаторы с по-
ставленной задачей, а также подведение итогов проведения данного 
спортивного мероприятия на территории Российской Федерации. 
Категория “Организация ЧМ” содержала статьи, посвященные 
инфраструктуре чемпионата мира по футболу, технологическому 
оснащению соревнований, удобству расположения фан-зоны, коли-
честву приобретенных билетов болельщиками и другим подобным 
вопросам. Категория “Политика” была представлена публикациями 
как по вопросам внутренней, так и внешней политики. В частности, 
упоминались события, связанные с вхождением Крыма в состав 
России, выборами в США, вооруженным конфликтом в Сирии и 
отравлением Скрипалей, а также влиянием пенсионной реформы 
на российских граждан. Категория “Спонсоры” содержала статьи, 
посвященные количеству и составу брендов, которые представлены 
на Чемпионате мира по футболу 2018 г.
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Таблица 1
Тематика публикаций в зарубежных СМИ (в %)

Амери кан  - 
ские и бри-

танские СМИ
Китайские 

СМИ
Индийские 

СМИ
Общая тематика 

в зарубежных 
СМИ

Осмысление ЧМ 17 –* 10 18
Организация ЧМ 18 –* 26 16
Права человека 18 –* 12 14
Политика 25 6 4 12
Спонсоры 2 53 –* 10
Безопасность 7 6 10 9
Болельщики 2 32 4 8
Поддержка сборной 3 –* 12 5
Допинг 3 –* 12 4
Другое 5 3 10 4

* Примечание: данные темы не были представлены.

Информационные приоритеты средств массовой информации 
разных стран в освещении Чемпионата мира по футболу 2018  г. 
неодинаковы. В частности, на примере выборочной совокупности 
(см. табл. 1) заметно, что приоритеты американских и британских 
средств массовой информации сходны и проявляются в повышенном 
интересе, помимо осмысления чемпионата мира по футболу и его 
организации, к правам человека (18%) и вопросам политики (17%).

Публикации китайских средств массовой информации демон-
стрируют иную картину. Большое внимание уделяется роли КНР 
в Чемпионате мира по футболу 2018 г. Китайские СМИ регулярно 
сообщали, сколько приедет китайских болельщиков на Чемпионат 
мира по футболу, какие китайские бренды спонсируют данное 
спортивное мероприятие, какой объем китайской продукции будет 
поставлен в Россию. Огромная доля китайского присутствия впо-
следствии была изложена в шуточной фразе: “Китай на Чемпионате 
мира по футболу 2018 г. представлен во всех возможных формах, 
кроме китайской сборной”36. Участие Китая в Чемпионате мира по 
футболу действительно было объемным, однако в публикациях аме-
риканских и британских СМИ данное положение не подчеркивается, 

36 Much from China has gone to World Cup but not team. URL: http://www.chi-
nadaily.com.cn/a/201806/22/WS5b2c34b4a3103349141dda6c.html (дата обращения: 
24.07.2019).
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что говорит о разных информационных приоритетах регионов и о 
гордости Китая за свой вклад. 

Тематика публикаций в индийских средствах массовой инфор-
мации не так явно, но отражает их близость к Западу, поскольку 
Индия — бывшая колония Великобритании. В частности, это про-
является в акценте на правах человека (12%). Данное положение со-
всем не представлено в китайских средствах массовой информации, 
значительное внимание ему уделяется в американских и британских 
изданиях.
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Рис. 2. Упоминание категорий в публикациях зарубежных СМИ  
с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций

Особенности восприятия Чемпионата мира по футболу 2018 г. 
зарубежными средствами массовой информации демонстрирует 
количество упоминаний отдельных категорий (см. рис. 2). Лич-
ность российского президента оказывается наиболее важна, далее 
следуют болельщики и безопасность, которые также играют роль в 
успешности проведения Чемпионата мира по футболу 2018 г. Стоит 
отметить, что категория “Безопасность” включала не только безопас-
ность болельщиков как таковых, но и их отдельных групп, в част-
ности, представителей ЛГБТ-сообщества. Интерес к российскому 
населению со стороны зарубежных средств массовой информации 
проявлялся в обращении к внутренней политике России, в частно-
сти, какая жизнь ожидает россиян после чемпионата мира37. Права 

37 What’s next for Putin’s Russia aber World Cup? URL: https://www.foxnews.com/
world/whats-next-for-putins-russia-aber-world-cup (accessed: 24.07.2019).
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человека замыкают топ-5 — вопросы толерантности и безопасности 
представителей ЛГБТ-сообщества являлись одними из самых по-
пулярных. Беспокойство было вызвано отношением к ним россиян 
ввиду приверженности традиционным ценностям и наличия закона 
о запрете пропаганды гомосексуализма.

Международный имидж России можно рассмотреть с точки 
зрения враждебной риторики в публикациях зарубежных средств 
массовой информации.
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Рис. 3. Динамика враждебной риторики в зарубежных СМИ  
с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций

Как показано на рис. 3, на подготовительном этапе Чемпионата 
мира по футболу (01.05–14.06), как и на этапе проведения (14.06–
15.07) преобладали статьи с нейтральной риторикой. В средствах 
массовой информации демонстрировалось преимущественно 
скептическое отношение к Чемпионату мира по футболу в России, 
хотя количество статей с положительной риторикой возросло. По-
сле проведения Чемпионата мира по футболу (15.07–01.08) стали 
преобладать статьи с положительной риторикой. Количество ста-
тей с негативной риторикой, достигнув своего пика в период про-
ведения Чемпионата мира по футболу (14.06–15.07), значительно 
снизилось на этапе рефлексии итогов Чемпионата мира по футболу 
(15.07–01.08). 

Для определения динамики имиджа России в соответствии 
с  динамикой враждебной риторики по отдельным категориям 
возьмем топ-5 наиболее упоминаемых категорий из рис. 2: “Пре-
зидент РФ”, “Болельщики”, “Безопасность”, “Население”, “Права 
человека”.
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Рис. 4. Динамика враждебной риторики по отношению  
к категории “Президент РФ” в зарубежных СМИ  

с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций

Отношение к личности президента РФ в зарубежных средствах 
массовой информации в целом негативное (см. рис. 4), что связано с 
демонизацией его образа. Доминирует представление президентства 
как репрессивного режима, при котором практически не соблю-
даются права и свободы человека, и Чемпионат мира по футболу 
способствует легитимации его власти и поднятию престижа путем 
угнетения населения. Данное убеждение наиболее распространено 
в американских и британских средствах массовой информации, 
тогда как, например, в китайских средствах массовой информации 
отношение к российскому лидеру нейтральное или положительное.
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Рис. 5. Динамика враждебной риторики по отношению  
к категории “Болельщики” в зарубежных СМИ  

с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций
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Болельщики Чемпионата мира по футболу описывались пре-
имущественно как радостные, получающие удовольствие от хода 
соревнований. В  целом, как показано на рис.  5, характеристики 
болельщиков преимущественно положительные или нейтральные. 
Последние связаны с содержанием в публикациях различной спра-
вочной информации с упоминанием адресатов — болельщиков или 
размещением статистической информации о количестве купленных 
билетов. Количество негативных характеристик незначительно и 
относится к тем публикациям, в которых описывались случаи ДТП 
и поднимались вопросы безопасности болельщиков. 
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Рис. 6. Динамика враждебной риторики по отношению  
к категории “Безопасность” в зарубежных СМИ  

с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций

Обеспечение безопасности было одним из важных вопросов 
для принятия решения о посещении Чемпионата мира по футболу 
2018 г. Как показано на рис. 6, большинство публикаций, содержащих 
упоминания вопросов безопасности, носили нейтральный характер, 
что связано с тем, что они включали описание инструкций безопас-
ного поведения, в частности, для представителей ЛГБТ-сообщества, 
и предпринимаемых мер обеспечения безопасности, как со сто-
роны России, так и со стороны ФИФА. Примечательно, что после 
успешного открытия Чемпионата мира по футболу 2018 г., интерес 
к вопросам безопасности заметно снизился. На подготовительном 
этапе доминировали нейтральные оценки возможности России 
безопасно организовать чемпионат мира по футболу, включающие 
множество инструкций для болельщиков о правилах поведения в 
России и возможных рисках. Однако впоследствии оценить то, что 
данное спортивное событие было организовано на должном уровне, 
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можно лишь по снижению интереса к данной тематике. Похвалы 
России как организатору Чемпионата мира по футболу 2018 г. в СМИ 
практически не найти. 

Отношение к жителям России в зарубежных средствах массовой 
информации в целом положительное (см. рис. 7). Население РФ было 
воспринято иностранными корреспондентами как гостеприимное и 
дружелюбное. Негативные высказывания были связаны с “репрес-
сивным режимом Путина” и возможным угнетением прав человека.
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Рис. 7. Динамика враждебной риторики по отношению  
к категории “Население” в зарубежных СМИ  

с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций

Отношение к соблюдению прав человека в России в среде за-
рубежных СМИ остается негативным (см. рис. 8), что связано с 
различием ценностных структур Российской Федерации и западных 
стран, и как следствие непониманием ценностей друг друга. В России 
сохраняется преобладание традиционных ценностей, потому вос-
приятие представителей ЛГБТ-сообщества остается не толерантным.

На подготовительном этапе Чемпионата мира по футболу 2018 г. 
Российская Федерация столкнулась с рядом вызовов. К их числу от-
носятся призывы бойкотировать данное спортивное мероприятие 
иностранными лидерами, распространение информации о возмож-
ных угрозах пребывания на территории России для болельщиков 
Чемпионата мира по футболу 2018  г., а также информационные 
вбросы о проведении расследования процесса голосования, в ходе 
которого победила российская заявка на проведение турнира. 
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Рис. 8. Динамика враждебной риторики по отношению  
к категории “Права человека” в зарубежных СМИ  
с 01.05.2018 по 01.08.2018, количество публикаций

За время проведения Чемпионата мира по футболу, по данным 
российских спецслужб, была пресечена деятельность семи терро-
ристических группировок и предотвращен ряд терактов38. То, что 
данное спортивное мероприятие не было омрачено терактами, де-
монстрирует, что обеспечение безопасности на территории России 
было проведено на должном уровне. Несмотря на интерес к Чем-
пионату мира со стороны террористических группировок, “урок 
Мюнхена” был усвоен.

Итоги данного анализа свидетельствуют о положительной роли 
Чемпионата мира по футболу 2018 г. в формировании имиджа Рос-
сийского государства. По объективным показателям Чемпионат мира 
по футболу 2018 г. был проведен на высоком уровне, что подтверди-
ли официальные представители Совета ФИФА. Информационные 
приоритеты разных зарубежных средств массовой информации 
различны. Для американских и британских СМИ важно, в частности, 
соблюдение прав человека в России, для китайских СМИ — возмож-
ность получения прибыли за счет поставок собственной продукции. 
Имидж России в различных странах будет неодинаковым. Однако, 
после завершения Чемпионата мира по футболу 2018 г. негативная 
риторика сменилась позитивной, что еще раз говорит о том, что 

38 Спецслужбы РФ предотвратили несколько терактов во время ЧМ-2018. 
URL: https://rg.ru/2018/11/07/specsluzhby-rf-predotvratili-neskolko-teraktov-vo-vremia-
chm-2018.html (дата обращения: 10.03.2019).
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Российская Федерация справилась с поставленной организационной 
целью и весь мир имел уникальную возможность проверить соот-
ветствие стереотипов в зарубежных СМИ российской реальности.
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